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Idea i cele strategiczne Kampanii
Koncepcja kreatywna i merytoryczna

Realizacja kampanii



CELE KAMPANII

Zwiększenie  
postrzeganej 
atrakcyjności 

oferty  
turystycznej woj. 

Pomorskiego

Prezentowanie 
i komunikowanie  
atutów regionu w 

lifestylowych
kontekstach 

Dywersyfikacja 
dotychczasowych 

skojarzeń

Budowanie 
świadomości 

oferty 
turystycznej 

Regionu

Wykorzystanie 
tematu bursztynu 

do prezentacji  
bogatej 

i wielowątkowej 
oferty 

turystycznej 
regionu   

Komunikowanie 
walorów oferty 

turystycznej 
regionu aktualnej 

przez cały rok



Citybell Consulting opracowała i zrealizowała wielowątkową, lifestylową 
kampanię komunikacyjną o charakterze publicity z udziałem Liderów Opinii 

w Internecie oraz opiniotwórczych mediów tradycyjnych



ELEMENTY KAMPANII

Opracowanie idei 
przewodniej i koncepcji 

kreatywnej kampanii 

Influencers campaign –
kampania social media 
we współpracy z TOP 

Liderami Opinii 
w Internecie

Media relations –
współpraca z wybranymi 

opiniotwórczymi 
mediami ogólnopolskimi



Opracowanie idei przewodniej i koncepcji  kampanii 



Wrzesień 
2014

ANALIZA MEDIALNA

Określenie tematów 
poruszanych w mediach 
lokalnych i na forach 
dyskusyjnych 

Przeprowadzenie rozmów 
z wybranymi 
dziennikarzami z mediów 
opiniotwórczych na temat 
atrakcji związanych 
z bursztynem

Określenie tematów 
poruszanych w mediach 
ogólnopolskich i na forach 
internetowych

Opracowanie 
kompleksowej analizy 
medialnej pod kątem 
oferty turystycznej 
w Pomorskim, 
uwzględniającej bursztyn



Wrzesień 
2014

KONCEPCJA KREATYWNA

Ideą przewodnią kampanii 
był bursztyn – silna ikona 
kojarzona z Pomorzem, 
pokazany w odświeżonej, 
lifestylowej formie

MIEJSCA – Galerie 
i warsztaty oferujące 
nowoczesną, designerską 
biżuterię z bursztynu

LUDZIE – Sylwetki 
bursztynników, ludzie, którzy 
pokochali bursztyn, 
nowoczesne podejście do 
bursztynu

ATRAKCJE – wyróżniające 
się wystawy i galerie, 
interaktywne muzea, 
instalacje w przestrzeni 
miejskiej, oferta kulinarna 
i SPA bursztynowe



Wrzesień 
2014

KONTEKSTY KOMUNIKACYJNE

W komunikacji z mediami 
oraz w Social Media 
wykorzystano różne 
konteksty komunikacyjne, 
(obszary tematyczne)

LUDZIE związani 
z bursztynem – bursztynnicy, 
artyści plastycy, warsztaty 
i galerie

DESIGN, MODA –
nowoczesna piękna biżuteria, 
lifestylowe oblicze bursztynu, 
gwiazdy noszące designerską 
biżuterię z bursztynu

MIEJSCA, OFERTA 
TURYSTYCZNA ZWIĄZANA 
Z BURSZTYNEM –
poszerzenie postrzegania 
oferty turystycznej regionu



Wrzesień 
2014

KOTWICE MEDIALNE

Kotwice medialne 
wykorzystane w działaniach 
komunikacyjnych odnosiły 
się do danego obszaru 
tematycznego

Sylwetki ludzi, osiągnięcia 
bursztynników

Atrakcje turystyczne, 
produkty turystyczne 
związane z bursztynem, 
Pomorski Szlak Bursztynowy

Wydarzenia związane 
z bursztynem



Influencers campaign – realizacja kampanii Social Media 
we współpracy z TOP Liderami Opinii w Internecie



Wybór 
i zaproszenie do 
współpracy KOLs 

w Internecie

Przekazanie KOLs 
materiałów 
prasowych 

i graficznych

Opracowanie 
koncepcji 

Bursztynowych 
Konkursów

Realizacja 
Bursztynowych 

Konkursów 
z wybranymi KOLs

Zaproszenie 
wybranych KOLs 
na Study Tour do 

Pomorskiego

Publikacje KOLs na 
temat Pomorskiego 
na ich platformach 
komunikacyjnych

Elementy 
kampanii 



Janek Favre

INFLUENCERS CAMPAIGN

Identyfikacja 
i wybór Kluczowych 

Liderów Opinii 
w Internecie

Pokazanie 
różnorodnej oferty 

turystycznej 
i nowoczesnego 

oblicza ikony 
regionu, jaką jest 

bursztyn

Wyjazd do 
Pomorskiego 

śladem bursztynu, 
poznanie wybitnych 

ludzi związanych 
z bursztynem, 
samodzielne 

doświadczenie 
bursztynowych 

atrakcji

Publikacja 
rekomendacji 

wyjazdu do 
Pomorskiego, 

szerokiej oferty 
turystycznej 

i podkreślenie 
nowoczesnego 

wizerunku 
bursztynu



INFLUENCERS CAMPAIGN

Wybór elementów 
oferty turystycznej 
Pomorskiego

Opracowanie 
listy KOLs w 
Internecie

Cykl 
indywidualnych 
rozmów i spotkań 
z KOLs w 
Internecie

Negocjacje 
z  KOLs 
w Internecie 
dotyczące 
zakresu i formy 
współpracy

Podjęcie 
współpracy 
z 5 KOLs 
w Internecie 
o zasięgach
min. 30 000 UU 
miesięcznie



Janek Favre

INFLUENCERS CAMPAIGN
ELEMENTY DZIAŁAŃ 

Wybór głównych produktów i elementów oferty turystycznej Pomorskiego

Wykreowanie głównych kontekstów do prezentacji oferty turystycznej

Opracowanie listy blogów i vlogów na potrzeby realizacji działań komunikacyjnych

Cykl indywidualnych rozmów i spotkań - weryfikacja możliwości współpracy z liderami opinii w Internecie

Negocjacje z liderami opinii w Internecie dotyczące zakresu i formy współpracy

Finalnie podjęcie współpracy z 5 blogerami o zasięgach min. 30 000 UU miesięcznie

Podpisywanie umów z blogerami

Opracowanie i przekazanie blogerom  materiałów prasowych, wybranych zdjęć/grafik



Andrzej Tucholski

Janek Favre

Joanna Glogaza

styledigger.com

jestkultura.pl

stayfly.pl

LOGERZY,
Z KTÓRYMI ZOSTAŁA 
NAWIĄZANA WSPÓŁPRACA

Karolina Szpunar

Karolina GlinieckaK
A

M
PA

N
IA

 S
O

C
IA

L 
M

ED
IA



Andrzej Tucholski

Janek Favre

LOGERZY KRYTERIA WYBORU

Wysoki wskaźnik 
opiniotwórczości

Dywersyfikacja 
tematyczna

Pozytywny wizerunek
Zasięg porównywalny 

lub wyższy niż w 
mediach tradycyjnych

Odpowiednie grupy 
docelowe



ANDRZEJ TUCHOLSKI 
jestkultura.pl

#wywiady  #kultura   #relacje   #podróże  #zwiedzanie     #przygoda

O blogu:
Andrzej Tucholski prowadzi blog JestKultura.pl, na
którym opisuje zagadnienia związane z wieloma
aspektami kultury, która według niego otacza nas
wszędzie. JestKultura to najlepiej rozwijający się blog
w Polsce – sam autor jest uczestnikiem wielu
konferencji, spotkań i warsztatów, gdzie uczy
początkujących bloggerów tajników funkcjonowania
w sferze blogosfery. Jest najmłodszym polskim
blogerem, który wydał książkę z gatunku fantasy.

Dlaczego Andrzej?
Andrzej Tucholski praktykuje wszystkie formy
wpisów: robi wywiady, zamieszcza relacje, nagrywa
wideo i dodaje wiele pięknych zdjęć. Andrzej zrobił
badania, z których wynikało, że jego czytelnicy
uwielbiają wpisy z podróży i wyjazdów. Zawsze pod
nimi znajdują się wyłącznie pozytywne komentarze, a
czytelnicy następnie planują odwiedzenie tych
samych miejsc, co Andrzej. Andrzej zmienił ostatnio
nieco formułę bloga – swoją twórczość adresuje
obecnie do odważnych marzycieli.

15 652
Fanów na Facebooku

55 000
Unikalnych użytkowników
miesięcznie



stayfly.pl

JAN FAVRE

#lifestyle #kultura   #inspiracje   #oryginalność   #pasja   #życie 

O blogu:
Jan Favre prowadzi blog o profilu lifestyle’owym.
Pasjonuje go kultura i jej aspekty na bardzo
zróżnicowanych płaszczyznach. Choć jest
stosunkowo młodym blogerem zdążył już zaistnieć
w Internecie promując akcje tak dużych marek jak
np. Huaweii czy Netflix. Jego blog doceniają
kluczowi liderzy opinii jak Krzysztof Gonciarz czy
Andrzej Tucholski. W Rankingu Blogerów 2013 roku
według Kominka został okrzyknięty największą
nadzieją polskiej blogosfery.

Dlaczego Janek?
W swoich tekstach dociera głównie do ludzi
młodych, znudzonych codziennym życiem,
poszukujących nowych zainteresowań i wyzwań.
Dzięki temu, autor mógłby zaprezentować uroki
regionu osobom, które szukają czegoś nowego.
Świat, który go otacza interpretuje, na swój - bardzo
oryginalny – sposób, dzięki czemu jego teksty stają
się niepowtarzalne.

5 533
Fanów na Facebooku

30 000
Unikalnych użytkowników
miesięcznie



KAROLINA SZPUNAR
OldFashionedGirl.pl

#trendy #slow life #podróże #poszukiwanie #odwaga

O blogu:
OldFashionedGirl.pl to młody, lifestyle’owy blog
poświęcony sztuce cieszenia się z życia. Autorka
często sięga do filmów, miejsc, zdarzeń i
przedmiotów, które mogłyby się zdawać „zakurzone”
i niemodne. Przywraca im nowe życie, sprawia, że
stare filmy stają się modne, że docenia się muzykę
stworzoną kilkadziesiąt lat temu. Docenia piękno
świata, jest doskonałą ambasadorką wszystkiego, co
warto odświeżyć i tchnąć w to nowe życie. Jej blog
jest niespotykany, jedyny taki w internecie. Czytelnicy
Karoliny to osoby odważne i ciekawe świata,
pozytywnie nastawione do nowości.

Dlaczego Karolina Szpunar? Karolina jest niezwykle
sympatyczną dziewczyną, odważną, która nie boi się
realizować swoich marzeń i planów. Zachęca swoich
czytelników do podroży, do wartościowego spędzania
czasu. Zostanie ambasadorką bursztynu jest mocno
spójne z wizerunkiem Karoliny i zostało pozytywnie
odebrane przez jej czytelników.

1 500
Fanów na Facebooku

30 000
Unikalnych użytkowników
miesięcznie



KAROLINA GLINIECKA
Charlizemystery.com

#fashion #podróże #trendy #modnie #światowo #styl

O blogu:
CharlizeMystery to lifestylowy blog poświęcony
modzie, urodzie, podróżom. Karolina prezentuje
swoje stylizacje, przygotowuje relacje z
międzynarodowych pokazów mody, jest zapraszana
na najważniejsze wydarzenia w Polsce i na świecie.
Chętnie pokazuje swoim czytelnikom miejsca, które
odwiedziła, rekomenduje punkty turystyczne, trasy
wycieczek.

Dlaczego Karolina Gliniecka? Karolina szybko
wzbudza sympatię, łatwo nawiązuje kontakty, a
trudne sytuacje rozwiązuje z uśmiechem. Ma dużo
dystansu do siebie, mimo, że prowadzi jednego z
najpopularniejszych blogów w Polsce (znalazła się w
Złotej Dziesiątce Najbardziej Wpływowych Blogerów
według rankingu Kominka 2014r.). Jest ambitną
osobą, łączy życie zawodowe z prywatnym, inne
kobiety ją podziwiają. Nie jest łączona z żadnymi
skandalami, a jej znakiem rozpoznawczym jest
szeroki uśmiech. Była dobrą ambasadorką bursztynu
– młoda, aktywna, łatwo się z nią utożsamić.

33 400
Fanów na Facebooku

120 000
Unikalnych użytkowników
miesięcznie



styledigger.com
JOANNA GLOGAZA

#slow life   #moda   #kulinaria   #podróże   #trendy   #emocje

O blogu:
Joanna Glogaza prowadzi blog w oparciu o ideę slow
life, którą autorka obejmuje tematykę związaną z
modą, kulinariami, podróżami, jak i samym stylem
życia. Teksty na jej blogu wyznaczają trendy, którymi
chętnie podążają jej czytelnicy. Hasło przewodnie jej
bloga to „Żyj powoli. Żyj prosto. Odkrywaj” - i to
właśnie te słowa najlepiej opisują klimat panujący w
jej aktywności w Internecie, którym stopniowo zaraża
kolejnych czytelników.

Dlaczego Joanna? 
W swoich tekstach autorka potrafi ukazać wszystkie
emocje, które towarzyszą jej w życiu. Jej wpisy są
chętnie komentowane przez jednolite grono
lojalnych czytelników, którzy chętnie podążają
śladami autorki. Joanna wyznacza nowe trendy we
wszystkich sferach życia. Ostatnio poszerzyła
działalność w Internecie o własny sklep, w którym
oferuje ekskluzywne pidżamy.

24 139
Fanów na Facebooku

140 000
Unikalnych użytkowników
miesięcznie



Janek Favre

INFLUENCERS CAMPAIGN
BURSZTYNOWE KONKURSY

Opracowanie koncepcji realizacji Bursztynowych Konkurów

Wybór 3 KOLs w Internecie do współpracy i organizacji Bursztynowych Konkursów 

Negocjacje współpracy z KOLs

Kontakt z bursztynnikami – ustalenie współpracy przy konkursach

Przygotowanie we współpracy z KOLs zasad i ostatecznej koncepcji konkursów

Przygotowanie regulaminów konkursów i umów z blogerami, podpisanie umów 

Przygotowanie materiałów informacyjnych na potrzeby konkursów 

Nadzór nad realizacją konkursów



Janek Favre

KONKURSY BURSZTYNOWE

We wrześniu 
zostały 

zorganizowane 
konkursy 

bursztynowe

Konkursy zostały 
ogłoszone na blogach 

StayFly.pl, JestKultura.pl i 
StyleDigger.com

Poniżej 
zaprezentowane 

są wyniki 
konkursów
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KONKURSY BURSZTYNOWE

ANDRZEJ TUCHOLSKI
JESTKULTURA.PL



ZAPOWIEDŹ KONKURSU

55 000 odsłon



KONKURS



KONKURS KOMENTARZE

MIEJSCE 1
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KONKURSY BURSZTYNOWE

JAN FAVRE
STAYFLY.PL



MEDIACH
SPOŁECZNOŚCIOWYCH

30 000 ODSŁON
ODSŁON

PUBLIKACJE W 



38 Liczba propozycji zgłoszonych 
w konkursie na atrakcje 
Pomorza związane z 
bursztynem

Kilka książek Joanny Chmielewskiej traktuje o łowieniu 
bursztynu na plażach Mierzei Wiślanej, tuż przy granicy z 
Rosją. Złoża bursztynu "ruszają" właśnie w zimie, więc 
może coś znajdziecie? Chętnie zobaczyłabym na własne 
oczy, jak wygląda takie łowienie bursztynu, albo chociaż 
fotorelację z takiego poławiania 

Myślę że ciekawą ofertą jest wystawa związana z 
bursztynem w Muzeum Archeologicznym w Gdańsku -
cała sala wypełniona różnymi pięknymi przedmiotami z 
zastygłej żywicy :)

Jarosławiec to moje wypoczynkowe letnie miejsce, 
bursztyny można spotkać na każdym kroku, ale to żadna 
nowość. Okolice w tym np Darłowo i Zamek Książąt 
Polskich, w środku można podziwiać bursztynowe ozdoby. 
Poza tym każdy nadmorski jarmark, można się zatrzymać i 
podziwiać :)

Ja z wakacji z dziadkami sprzed kilkunastu lat pamiętam 
Mistrzostwa Świata w Poławianiu Bursztynu w Jantarze, 
świetna impreza, również dla dzieciaków.

„

„
„

„

„

„

„
„



MIEJSCE1
Jest taki człowiek, Eryk Popkiewicz, 

który pokazuje na różnych 

wydarzeniach kulturalnych, 

historycznych itd. ( ja widziałam go w 

Faktorii w Pruszczu Gdańskim), jak 

wyrabiało się przedmioty 

bursztynowe w średniowieczu no i 

robi on pokazy ogniowe z pyłu 

bursztynowego- jakieś kilogramy 

tego bursztynu rzuca w ogień-

widowisko że hu hu! :)

„

„



Janek Favre

KONKURSY BURSZTYNOWE

JOANNA GLOGAZA
STYLEDIGGER.COM



118 polubień

30 polubień
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KONKURS



KOMENTARZE

A potem wyruszylibyśmy szlakiem bałtyckiego wybrzeża, by 
każdego dnia oglądać zachód słońca w innej nadmorskiej 
miejscowości. Jednego dnia w Gdyni, drugiego we 
Władysławowie, wciąż dalej i dalej przez kolejne 
miejscowości….

Do bursztynu mam ogromny sentyment. Dostałam kiedyś od 
dziadka w podarunku oprawiony na zamówienie w naszyjniku 
przez bursztyniarza. To najwspanialsza pamiątka, jaką po nim 
mam….

27 PROPOZYCJI KONKURSOWYCH

„

Moje wymarzone spotkanie z bursztynem zaczyna się w 
Muzeum Bursztynu w Gdańsku, gdzie można zobaczyć 
zatopioną w żywicy jaszczurkę oraz setki innych przedmiotów 
bursztynowych jak i sam bursztyn o różnych barwach i 
kolorach. Potem przeszłabym się ulicą Mariacką by zobaczyć 
sklepy gdańskich bursztynników i co tam w modzie 
bursztynowej piszczy, jak już tam jestem to na samym końcu 
czycha na mnie Muzeum Archeologiczne, gdzie również 
znajduje się kolekcja przedmiotów bursztynowych. Jeśli byłby 
luty poszłabym na targi bursztynowe Amberif, a jeśli wrzesień 
na Ambermart popatrzeć na wystawców z krajów 
nadbałtyckich…

„

„

„

„

„



No wreszcie coś dla mnie! Jest tylko 
jedna możliwość spędzenia czasu w 
pomorskim, ale tylko dla ludzi o 
stalowych nerwach – udział w 
ekspedycji archeologicznej i 
poszukiwania Bursztynowej Komnaty. 
Zawsze chciałam namówić na to swoją 
drużynę harcerską, ale zazwyczaj 
kończyło się na obozie w kolejnym 
lesie. Co więcej – wydaje mi się, że 
wiem, w którym miejscu Bursztynowa 
Komnata może być zatopiona… Takie 
tam dziwaczne marzenie jeszcze z 
czasów, kiedy leżałam z latarką pod 
kocem i czytałam Pana Samochodzika i 
Wyspę Złoczyńców. Niby nic, a jednak 
takie skarby dziedzica Dunina 
wyzwoliły we mnie chęć do 
podmorskich poszukiwań Bursztynowej 
Komnaty i choć lata lecą, na samą myśl 
o tym mam gęsią skórkę. Dokładnie tak 
samo, jak wtedy pod kocem z latarką.

„

„ MIEJSCEJageienka 1
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KOLs W INTERNECIE ZWIEDZAJĄ 
POMORSKIE ŚLADEM BURSZTYNU

ANDRZEJ 
TUCHOLSKI

JAN FAVRE KAROLINA 
SZPUNAR

KAROLINA 
GLINIECKA

JOANNA 
GLOGAZA
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KOLs W INTERNECIE ZWIEDZAJĄ 
POMORSKIE ŚLADEM BURSZTYNU
W Study Tour do Pomorskiego wzięło udział 5 Liderów Opinii w Internecie. Oprócz 
blogerów, którzy przeprowadzili konkursy bursztynowe, dołączyła Karolina Gliniecka 
z CharlizeMystery.com i Karolina Szpunar z OldFashionedGirl.pl.

Dywersyfikacja grup docelowych

Szerokie dotarcie do „Poszukiwaczy Inności”

Wysoki wskaźnik opiniotwórczości

Pozytywny wizerunek zaangażowanych w akcję KOLs w 
Internecie

Umiejętność pokazania bursztynu i podróży po Pomorskim 
w nowoczesny sposób

DLACZEGO 
WŁAŚNIE CI 
BLOGERZY?
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RELACJA ZE STUDY TOUR 
W TRAKCIE WYJAZDU

PODCZAS POBYTU NA POMORZU WSZYSCY 
LIDERZY OPINII W INTERNECIE INTENSYWNIE 

UMIESZCZALI RELACJE NA ŻYWO 
Z WYJAZDU NA SWOICH PLATFORMACH 

KOMUNIKACJI Z CZYTELNIKAMI W MEDIACH 
SPOŁECZNOŚCIOWYCH
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JESTKULTURA.PL

160
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL

49
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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JESTKULTURA.PL
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PUBLIKACJE RELACJI ZE STUDY TOUR

PO POWROCIE ZE STUDY TOUR WSZYSCY BLOGERZY 
ZROBILI PODSUMOWANIA WYJAZDU NA SWOICH 

BLOGACH. WPISY PROMOWALI RÓWNIEŻ W MEDIACH 
SPOŁECZNOŚCIOWYCH.

RELACJE SPOTKAŁY SIĘ Z BARDZO POZYTYWNYM 
ODBIOREM CZYTELNIKÓW.

PUBLIKACJA RELACJI Z WYJAZDU ŚLADEM BURSZTYNU 
BYŁA OSTATNIM ETAPEM WSPÓŁPRACY Z LIDERAMI OPINII 

PUBLICZNEJ W INTERNECIE.
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PUBLIKACJE RELACJI ZE STUDY TOUR
PO POWROCIE ZE STUDY TOUR’U WSZYSCY BLOGERZY 

ZROBILI PODSUMOWANIA WYJAZDU NA SWOICH 
BLOGACH. WPISY PROMOWALI RÓWNIEŻ W MEDIACH 

SPOŁECZNOŚCIOWYCH.

RELACJE SPOTKAŁY SIĘ Z BARDZO POZYTYWNYM 
ODBIOREM CZYTELNIKÓW.

PUBLIKACJA RELACJI Z WYJAZDU ŚLADEM BURSZTYNU 
BYŁA OSTATNIM ETAPEM WSPÓŁPRACY Z LIDERAMI OPINII 

PUBLICZNEJ W INTERNECIE.

RELACJE ZE STUDY TOUR 
BYŁY PUBLIKOWANE NA 

FACEBOOKU, 
INSTAGRAMIE I NA 

BLOGACH
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JESTKULTURA.PL
http://jestkultura.pl/2014/sztuka-uwieczniania-codziennosci-chris-niedenthal/

Pierwszy wpis 
dotyczył 

albumu, który 
bloger otrzymał 
od Pani Prezes 

PROT

http://jestkultura.pl/2014/sztuka-uwieczniania-codziennosci-chris-niedenthal/
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JESTKULTURA.PL
http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/

Właściwa relacja 
spotkała się 

z bardzo 
pozytywnym 

odbiorem 
czytelników

http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/
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JESTKULTURA.PL
http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/

http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/
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STAYFLY.PL
http://stayfly.pl/2014/10/polecialem-na-pomorze-zbic-fortune-na-bursztynie/

http://stayfly.pl/2014/10/polecialem-na-pomorze-zbic-fortune-na-bursztynie/
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OLDFASHIONEDGIRL.PL
http://oldfashionedgirl.pl/krotka-historia-o-tym-jak-upolowalam-sobie-bursztynka/ WPIS 1

http://oldfashionedgirl.pl/krotka-historia-o-tym-jak-upolowalam-sobie-bursztynka/
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OLDFASHIONEDGIRL.PL
http://oldfashionedgirl.pl/pomorskie-to-nie-tylko-ryba/

WPIS 2

http://oldfashionedgirl.pl/pomorskie-to-nie-tylko-ryba/
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CHARLIZEMYSTERY.COM
http://charlizemystery.com/2014/10/amber-trip/

http://charlizemystery.com/2014/10/amber-trip/
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STYLEDIGGER.COM
http://styledigger.com/2014/10/pomorze-wyprawa-szlakiem-bursztynowym.html

http://styledigger.com/2014/10/pomorze-wyprawa-szlakiem-bursztynowym.html
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EFEKTY PUBLICITY INFLUENCERS CAMPAIGN

Liczba likeów na Facebooku
i Instragramie/ liczba 
komentarzy na blogu

Dotarcie

Andrzej Tucholski Blog 39 55 000

Andrzej Tucholski Facebook 536 15 553

Andrzej Tucholski Instagram 1 340 2 300

Jan Favre Blog 52 30 000

Jan Favre Facebook 142 5 533

Jan Favre Instagram 112 406

Karolina Szpunar Blog 14 30 000

Karolina Szpunar Facebook 32 1 500

Karolina Szpunar Instagram 998 1 047

Karolina Gliniecka Blog 62 120 000

Karolina Gliniecka Facebook 405 33 400

Karolina Gliniecka Instagram 7 309 22 591

Joanna Glogaza Blog 44 140 000

Joanna Glogaza Facebook 453 24 139

Joanna Glogaza Instagram 1 097 2 750

RAZEM 12 635 484 219
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LINKI DO PUBLIKACJI

JestKultura.pl http://jestkultura.pl/2014/poradnik-poszukiwacza-przygod-nakrecam-sie-na-pomorski-szlak-bursztynowy/ 

http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/ 

https://www.facebook.com/jestkultura?ref=ts&fref=ts 

https://www.facebook.com/andrzej.tucholski?fref=ts 

http://instagram.com/andtucholski 

StayFly.pl http://stayfly.pl/2014/09/7-rzeczy-ktorych-wiedziales-bursztynie/ 

http://stayfly.pl/2014/10/polecialem-na-pomorze-zbic-fortune-na-bursztynie/ 

https://www.facebook.com/stayflypl?fref=ts

http://instagram.com/stayflypl

OldFashionedGirl.pl http://oldfashionedgirl.pl/krotka-historia-o-tym-jak-upolowalam-sobie-bursztynka/ 

http://oldfashionedgirl.pl/pomorskie-to-nie-tylko-ryba/ 

https://www.facebook.com/karolina.szpunar?fref=ts 

https://www.facebook.com/OldFashionedGirlPL?fref=ts 

http://instagram.com/karoszpunar 

CharlizeMystery.com http://charlizemystery.com/2014/10/amber-trip/ 

https://www.facebook.com/charlizemystery?fref=ts 

http://instagram.com/charlizemystery 

StyleDigger.com http://styledigger.com/2014/09/bursztyn.html 

http://styledigger.com/2014/10/pomorze-wyprawa-szlakiem-bursztynowym.html 

https://www.facebook.com/styledigger?fref=ts 

http://instagram.com/joannaglogaza 

http://jestkultura.pl/2014/poradnik-poszukiwacza-przygod-nakrecam-sie-na-pomorski-szlak-bursztynowy/
http://jestkultura.pl/2014/jajko-drozsze-niz-samochod-pomorski-szlak-bursztynowy/
https://www.facebook.com/jestkultura?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/andrzej.tucholski?fref=ts
http://instagram.com/andtucholski
http://stayfly.pl/2014/09/7-rzeczy-ktorych-wiedziales-bursztynie/
http://stayfly.pl/2014/10/polecialem-na-pomorze-zbic-fortune-na-bursztynie/
https://www.facebook.com/stayflypl?fref=ts
http://instagram.com/stayflypl
http://oldfashionedgirl.pl/krotka-historia-o-tym-jak-upolowalam-sobie-bursztynka/
http://oldfashionedgirl.pl/pomorskie-to-nie-tylko-ryba/
https://www.facebook.com/karolina.szpunar?fref=ts
https://www.facebook.com/OldFashionedGirlPL?fref=ts
http://instagram.com/karoszpunar
http://charlizemystery.com/2014/10/amber-trip/
https://www.facebook.com/charlizemystery?fref=ts
http://instagram.com/charlizemystery
http://styledigger.com/2014/09/bursztyn.html
http://styledigger.com/2014/10/pomorze-wyprawa-szlakiem-bursztynowym.html
https://www.facebook.com/styledigger?fref=ts
http://instagram.com/joannaglogaza


INFLUENCERS CAMPAIGN - PODSUMOWANIE

60 dni 
kampanii

3  Bursztynowe 
Konkursy

5 Liderów 
Opinii w 

Internecie

10 wpisów na 
blogach

484 219 –
dotarcie do 
Unikalnych 

Użytkowników

85 - Publikacji 
w Social 
Mediach



Media relations – współpraca z wybranymi opiniotwórczymi 
mediami ogólnopolskimi



Media relations – współpraca z wybranymi 
opiniotwórczymi mediami ogólnopolskimi 

Opracowanie sprofilowanych, 
dedykowanych 

poszczególnym grupom 
mediów (kobiece/lifestyle, 

podróże, turystyka) 
prasowych

Road Show – cykl wywiadów 
w mediach ogólnopolskich



Opracowanie dedykowanych materiałów prasowych
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MATERIAŁY PRASOWE
Na potrzeby komunikacji opracowane zostały sprofilowane, tematyczne materiały  
prasowe i graficzne
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MATERIAŁY PRASOWE

INFOGRAFIKA

INFORMACJA PRASOWA: Bursztyn 2.0

INFORMACJA PRASOWA: Bursztynowe SPA

INFORMACJA PRASOWA: Szlak Bursztynowy

INFORMACJA PRASOWA: Top 10 atrakcji na 
Pomorskim Szlaku Bursztynowym

INFORMACJA PRASOWA: Gdy brylanty powszednieją



ROAD SHOW – cykl wywiadów w mediach  ogólnopolskich
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ROAD SHOW

ROAD SHOW ODBYŁ SIĘ 23  WRZEŚNIA 2014 W WARSZAWIE 

Uczestnicy  Study Tour:

1. Łukasz Magrian, Z-ca Dyrektora Biura Pomorskiej Regionalnej 
Organizacji Turystycznej

2. Anna Sado, redaktor bursztynowego portalu amber.com.pl

Road Show było elementem 
lifestylowej kampanii komunikacyjnej 

o charakterze publicity online i w 
mediach tradycyjnych, dedykowanej 

promocji woj. pomorskiego związanej 
z promocją oferty turystycznej 

regionu związanej z bursztynem

Tematem wywiadów był rozwój 
oferty turystycznej Pomorskiego, 

atrakcje turystyczne jakie możemy 
odnaleźć na Pomorzu związane z 
bursztynem i lifestylowe oblicze 

bursztynu.



Janek Favre

ROAD SHOW- GRUPA TIME

Grupa Radiowa TIME

Radio Eska, Wawa i Vox FM

Tamara Pawlik

Rozmowa z Anną Sado na temat bursztynu



Janek Favre

ROAD SHOW – PAP LIFE

PAP Life

Andrzej Grabarczuk

Rozmowa z Anną Sado i Łukaszem 
Magrianem

Tematyka rozmowy: bursztyn, nowoczesna 
biżuteria z bursztynu i oferta turystyczna.

Po rozmowie powstały 3 depesze.
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ROAD SHOW – PR 4

Polskie Radio Program 4

Patryk Kuniszewicz

Rozmowa z Anną Sado oraz z Łukaszem 
Magrianem.
•Nowoczesne oblicze bursztynu
• Turystyczne atrakcje związane z bursztynem
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ROAD SHOW – PULS BIZNESU

Puls Biznesu

Małgorzata Grzegorczyk

Rozmowa z Łukaszem Magrianem na temat 
oferty turystycznej Pomorskiego i budowania 
tej oferty (także w kontekście oferty 
tematycznej, jaką jest szlak bursztynowy, 
inwestowania w rozwój turystyki i 
produktów turystycznych, wychodzenia 
naprzeciw oczekiwaniom turystów/trendom 
w turystyce.
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ROAD SHOW - NEWSERIA

New Seria Lifestyle

Anna Robak

Rozmowa na temat oferty turystycznej 
Pomorskiego związanej z bursztynem, 
lifestylowego oblicza bursztynu, nowego 
designu w wytwarzaniu biżuterii i 
przedmiotów codziennego użytku z bursztynu.

Po rozmowie powstały 3 relacje.
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ROAD SHOW – EFEKTY PUBLICITY
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PAP Life

Oddychające bursztyny w Gdańsku

http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_Ch
eckSum=1871347727

Bursztynowa Piąta Aleja

http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_Ch
eckSum=1871347727

Znawczyni biżuterii: bursztyn polubił się ze złotem

http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_Ch
eckSum=1871347727

http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_CheckSum=1871347727
http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_CheckSum=1871347727
http://paplife.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_paplife.pap.pl&_PageID=9&demo=tak&_CheckSum=1871347727
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Polskie Radio Program 4

Audycja emitowana 25 września 2014 r.

Poruszane tematy:

• Czym jest bursztyn, czym się wyróżnia

• Jesień i wiosna to dobra pora na 
wyjazd nad morze spacer po plaży i 
zabawę w „poszukiwacza” bursztynu



Puls Biznesu

http://pulsbiznesu.pb.pl/3886462,36666,pomo
rze-inwestuje-w-turystyke

http://pulsbiznesu.pb.pl/3886462,36666,pomorze-inwestuje-w-turystyke
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Lifestyle.newseria.pl
Bałtycki Bursztyn

http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/baltycki_bursztyn_moze,p576081031 

http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/baltycki_bursztyn_moze,p576081031
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Lifestyle.newseria.pl
http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/niedoceniana_przez_polki,p1203800723

http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/niedoceniana_przez_polki,p1203800723
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Lifestyle.newseria.pl
http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/niedoceniana_przez_polki,p1170471607

http://www.lifestyle.newseria.pl/newsy/niedoceniana_przez_polki,p1170471607
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DZIĘKUJEMY

CITYBELL CONSULTING
UL. PRZYRYNEK 14

Warszawa
www.citybell.pl
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Projekt finansowany w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego dla Województwa 
Pomorskiego na lata 2007 – 2013.

„Pomorski Szlak Bursztynowy - kampania 
promocyjna dziedzictwa bursztynowego jako 

wielopłaszczyznowej oferty turystycznej” 


